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Ⅱ.データ編
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Chapter1. メディア世代別集計結果
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あなたにとって、インターネットとはどのようなものですか？（1つだけ）

インターネットの価値認識1-1

「自由に使いこなせる
　　　ようになりたいもの」

「無くても良いが、あると
　　　　生活が便利になるもの」

「無いと生活が
　　　　　できないもの」

「自分の生活には
　   関係のないもの」 「特技や趣味のひとつ」

0％ 20％ 40％ 60％ 80％ 100％

スローメディア世代(n=15)

ネット手ほどき世代(n=56)

ネット格闘世代(n=115)

メディア乗継世代(n=130)

ネットコンビニ世代(n=130)

つながり世代(n=99)

ネット娯楽世代(n=73)

電脳生活世代(n=94)

全体(n=1500) 5.1 25.3 17.7 31.5 18.5 

4.0 24.2 23.2 22.2 25.3 

10.8 23.1 16.2 30.8 18.5 

3.8 31.5 11.5 33.8 16.9 

4.3 31.3 13.0 30.4 20.9

32.10.0 10.7 41.1 16.1

20.00.0 13.3 46.7 20.0

3.2 21.3 29.8 23.4 22.3

2.7 27.4 17.8 30.1 21.9

「自由に使いこなせる
　　　ようになりたいもの」

「無くても良いが、あると
　　　　生活が便利になるもの」

「無いと生活が
　　　　　できないもの」

「自分の生活には
　   関係のないもの」 「特技や趣味のひとつ」

0％ 20％ 40％ 60％ 80％ 100％

スローメディア世代(n=30)

ネット手ほどき世代(n=80)

ネット格闘世代(n=134)

メディア乗継世代(n=130)

ネットコンビニ世代(n=138)

つながり世代(n=104)

ネット娯楽世代(n=78)

電脳生活世代(n=94)

全体(n=1500) 5.1 25.3 17.7 31.5 18.5

3.2 24.5 20.2 22.3 26.6

5.1 21.8 25.6 25.6 17.9

4.8 20.2 15.4 37.5 17.3

10.1 18.8 23.2 32.6 13.8 

6.2 22.3 14.6 35.4 19.2 

4.5 30.6 16.4 27.6 15.7 

2.5 26.3 12.5 46.3 11.3 

3.3 30.0 16.7 40.0 6.7 

「自由に使いこなせる
　　　ようになりたいもの」

「無くても良いが、あると
　　　　生活が便利になるもの」

「無いと生活が
　　　　　できないもの」

「自分の生活には
　   関係のないもの」 「特技や趣味のひとつ」

5.1 25.3 17.7 31.5 18.5

3.2 22.9 25.0 22.9 24.5

4.0 24.5 21.9 27.8 19.9

4.4 22.2 19.2 30.0 21.2

10.4 20.9 19.8 31.7 16.0

5.0 26.9 13.1 34.6 18.1

4.4 30.9 14.9 28.9 18.1

1.5 28.7 11.8 44.1 13.2

2.2 26.7 15.6 42.2 11.1スローメディア世代(n=45)

ネット手ほどき世代(n=136)

ネット格闘世代(n=249)

メディア乗継世代(n=260)

ネットコンビニ世代(n=268)

つながり世代(n=203)

ネット娯楽世代(n=151)

電脳生活世代(n=188)

全体(n=1500)

0％ 20％ 40％ 60％ 80％ 100％

※「女性：スローメディア世代」はサンプル数が少ないため参考値


